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“平台+人才”产教融合课程开发与实践



 

n 何为大数据营销——界定大数据营销

n 开发逻辑起点——产教融合课程的认知

n《大数据营销》课程优势与学校介入

n《大数据营销》课程的整体设计

n 教学任务教案设计与实施——程序化购买为例

交流内容



 

大数据技术 端技术能力运用
数据智慧管理，提升销售流通 实现O2O线上线下交互体验

…

…

平台介质运用
升级服务与产业链

这些成功案例的背后能否找到大数据营销的本质？

1  何为大数营销？



 

1  何为大数营销？

（1）书籍很多，这些书都在讲什么内容，能否满足教育教学的需求？

书籍1087本



 

1  何为大数营销？

（2）网络和书本有不同的界定，有能为大家认可和接受的界定吗？

国内外对大数据营销的描述是将大数据营销分别视为一种营销过
程、一种营销应用方式和一种营销模式



 

1  何为大数营销？

（3）当前在众说纷纭的情境下，迫切的工作教育领域需要科学构

建出一个完整的框架体系

        根据所处发展阶段，对大数据营销的定义从融合数据来源、营销过程和模式

等多角度与视角来进行界定：大数据营销是依托大数据技术的基础上，

基于对多平台的大量数据进行收集与分析，形成并执行从大数据

所得的洞察结果，以此鼓励和吸引客户参与、优化营销效果和评

估内部责任的过程。



 

1  何为大数营销？

（5）对于大数据营销课程的开发者而言，需要在构建的框架体系上融

合业界工具，形成理实一体化的课程

但业界未必从经典的营销体系角度系统梳理开发的工具



 

1  何为大数营销？

（5）业界需要提供科学可行大数据营销工具，这些工具没有也不能脱

离营销的经典营销策略组合



 

2 课程开发逻辑起点：驱动产教融合

（1）产教融合若干意见

· 9 ·

引什么样的企业？开发什么样的课程？怎样开展生产性实训？



 

2  课程开发逻辑起点：驱动产教融合

（2）如何实现产教融合的可持续性？

· 
10 ·

引什么样的企业？开发什么样的课程？怎样开展生产性实训？

n 业界创新与领先企业有企业平台与工具快速市场化需要）

n 新技术应用研发引领行业发展的课程（校企人才、课程需求）

n 提供“平台+人才”整体解决方案驱动行业发展（行业、企业、校的不同需求）



 

2  逻辑起点：驱动产教融合

（3）什么样的课程才能驱动产教融合？

· 
11 ·

课程目标：能满足学校教学、业界培训、师资培训的课程

合作开发：真实项目教学、真实场景在线



 

2 逻辑起点：驱动产教融合

（4）课程驱动产教融合的真实案例

· 
12 ·

广轻工与金蝶的综合商贸实训平
台及课程开发

l实现教学课程开发；
l实现师资培训项目开发（2019年3个国培项目，经费90多万）；

l实现社会培训项目
l实现科研专利成果



 

3   课程开发基础与优势

（1）百度资源

· 
13 ·

n 平台
n 工具
n 案例

http://di.baidu.com/?castk=LTE%3D    



 

DSP的测试账号如下：

业务端：http://180.76.97.170:9006/dspbiz/login.html   用户名：百度云智学院密码：test权限

说明：1. 最终交付的系统会有 管理员 ->代理商－>广告主 三级关系2. 该测试帐号是普通广告主

权限，可供了解广告主投放流程 

控制台：http://180.76.97.170:9005/dsp/login.html 用户名：guest密码：tseug 

 ADX的测试账号如下：

 控制台：http://180.76.97.170:9015/adx/login.html用户名：guest密码：tseug权限说明：1. 

最终交付的系统会是管理员权限2. 该测试帐号是访客权限，可供了解ADX的功能  

SSP的测试账号如下：

业务端：http://180.76.97.170:9066/sspbiz/login.html  用户名：百度云智学密码：test权限说

明：普通业务人员权限，非管理员权限，无法创建新账户。 

控制台：http://180.76.97.170:9065/ssp/login.html   用户名：guest密码：tseug

 百度资源能满足在线场景教学



 

3   课程开发基础与优势

（2）满足对接产业的商贸专业群建设需求，量大面广

· 
15 ·

n 营销、电商专业核心课程

n 商贸类专业群的平台课程

n商贸类专业群的共享课程

n真实项目教学课程

n创新创业的基础课程



 

以结果导向的知行思交融的课程与教学设计

专业理论
(知)

专业实务
(行)

省思活动
（思）

-教师讲授

-专题报告

-延伸阅读

-考试

-企业考察

-案例分析

-视频资料分析

-业界工具实训

-师生开放式讨论

-读书报告

-小组讨论分享

4  大数据营销课程设计

成果：

教案、教材、教
学资源、平台和
工具操作手册。

（1）设计思路



 

4  大数据营销课程设计

（2）课程整体框架

n以百度大数据平台为基础

n依托百度运营的真实案例

n设计为6个项目



 

4  大数据营销课程设计

理论、案例、平台和工具整体对应，培养大数据营销实战技能为主



 

4  大数据营销课程设计

（3）课程构成 n 项目1  大数据营销的基本认知 



 

4  大数据营销课程设计

（3）课程构成 n 项目1  大数据营销的基本认知 



 

   项目5 大数据促销策略设计:程序化购买

5  具体教学任务设计与实施



 

1

2

3

4

知识与技能目标
技能体会与实现途径

平台和工具使用
理论内容

本专题设计思路

n掌握程序化购买的生态体系内涵
n能使用百度平台制定实施广告推
广方案。

n 课堂内问题互动。

n 案例分享。

n  平台实际操作

n　执行实训项目 

n程序化广告的界定、交易
与售卖方式；
n广告投放流程与策略设计
n百度平台概况

本项目的整体教学思路



 

1   程序化广告（购买）的界定

n广告主：采购效率、投放效率、

投放效果、缩短优化周期；

n媒体：售卖效率提升流量利用

率和用户体验

程序化购买：指通过广告技术平台，

自动执行广告资源购买流程，即资源

的对接、购买过程都呈现自动、自助

功能，通过实时竞价和非实时竞价的

交易方式完成的购买。



 

（1）程序化广告的诞生



 

（2）为什么说是基于平台？

n连接双边市场；
n技术支撑的基
础设施；
n价值共创
n数据驱动



 

n买方： 平台逻辑、规则、平台操作；
n卖方：平台构建、资源整合、平台技术
n其他角色呢？

（3）基于平台生态我们需要了解哪些内容



 



 

百度的简化流程



 



 

相关技术呢？



 

n基础设施：Ad Exchange、DSD、SSP

n其他产业角色：数据供应商、数据管理商、创意优化服务商

（4）平台的具体参与者



 

（5）平台生态的变化

需求
方变
化 

流量
方变
化 



 

2  程序化购买的交易方式与售卖方式



 

2  程序化购买的交易方式与售卖方式

还有其它的？



 

3  程序化广告投放 （1）投放流程

市场环境分析、消费者画像

广告内容设计、资料准备、

平台选择

平台管理、效果评价、

优化投放
要求：学会操作选择的
操作平台，比如百度

要求：按照大数据营销的框架体
系整体策划方案。

要求：熟悉平台生态，

选择合适投放平台

平台管理、效果评价、

优化投放
要求：学会根据关键

指标做分析和优化



 

3  程序化广告投放 （2）投放漏斗

需要注意哪些关键点？



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素

l   媒体策略制定



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素

n 老客户：重定向方法

n新客户：Look   Alike 相似人群

扩展、 搜索词用户

2）投放人群

新用户和老用户，
拉新客和留老客。



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素

l   创意策略的关键点



 

3  程序化广告投放 （3）投放要素

l   创意制作元素



 

l   创意制作流程

3  程序化广告投放 （3）投放要素



 

l  基础设置：与选择平台一致

3  程序化广告投放 （4）投放策略



 
l  受众定向：
    
    结合目标人群选择

3  程序化广告投放 （4）投放策略



 

3  程序化广告投放 （5）考核指标



 

l  基础指标

3  程序化广告投放 （5）考核指标



 

l  效果指标

3  程序化广告投放 （5）考核指标



 

l  品牌指标

3  程序化广告投放 （5）考核指标



 

4  百度平台介绍

（1）平台定位



 

4  百度平台介绍

（2）平台技术优势



 

4  百度平台介绍

（2）平台技术优势



 

（3）平台交易方式

4  百度平台介绍



 

DSP的测试账号如下：

业务端：http://180.76.97.170:9006/dspbiz/login.html   用户名：百度云智学院密码：test权限

说明：1. 最终交付的系统会有 管理员 ->代理商－>广告主 三级关系2. 该测试帐号是普通广告主

权限，可供了解广告主投放流程 

控制台：http://180.76.97.170:9005/dsp/login.html 用户名：guest密码：tseug 

 ADX的测试账号如下：

 控制台：http://180.76.97.170:9015/adx/login.html用户名：guest密码：tseug权限说明：1. 

最终交付的系统会是管理员权限2. 该测试帐号是访客权限，可供了解ADX的功能  

SSP的测试账号如下：

业务端：http://180.76.97.170:9066/sspbiz/login.html  用户名：百度云智学密码：test；权限

说明：普通业务人员权限，非管理员权限，无法创建新账户。 

控制台：http://180.76.97.170:9065/ssp/login.html   用户名：guest密码：tseug

4  百度平台介绍

（4）平台构成与试用



 

5  投放案例分析

（1）案例概况

转化为方案内容

l投放时间

l投放平台

l投放地区（定向）

l目标顾客



 

5  投放案例方案分析

（2）投放目标 转化为方案内容

l创意设计

l展现形式

l流量类型



 

5  投放案例方案分析

（3）投放策略

转化为方案内容



 

5  投放案例方案分析

（3）投放策略

转化为方案内容



 

5  投放案例方案分析

（3）投放策略
转化为方案内容



 

5  投放案例方案分析

（4）投放效果

转化为方案内容



 

谢   谢


